Seite 18 - Nummer 1 - Holz-Zentralblatt

Marketing mit Nachhaltigkeit

Ein Rewe-Supermarkt in Berlin zeigt, wie sich der Baustoff Holz im lauten Konzert der Gebdudezertifizierungen Gehor verschaffen kann

Der Baustoff Holz nutzt seine Markt-
potenziale nach wie vor nur sehr ver-
halten. Diese Problematik kam auch
auf dem Internationalen Holzbau-Fo-
rum 2010 in Garmisch einmal mehr
zur Sprache. Dabei kann Holz im
Rahmen eines stimmigen Nachhaltig-
keitskonzepts durchaus als wertvoller
und okologischer Baustoff wahrge-
nommen werden. Ein Supermarkt der
Rewe wurde kiirzlich mit dem Pradi-
kat ,,Gold“ der noch jungen Deut-
schen Gesellschaft fiir nachhaltiges
Bauen ausgezeichnet. Dabei realisier-
te das Planungsbiiro des Diisseldorfer
Architekten Jiirgen Koch nicht nur ein
umfassend nachhaltiges Konzept, son-
dern vermarktete dieses auch auf vor-
bildliche Weise.

Das Internationale Holzbau-Forum
(IHF) in Garmisch ist seit Jahren etab-
lierter Treffpunkt der Holzbau-Bran-
che. Spitestens, seitdem der Holzab-
satzfonds 2009 seine Dienste einstellen
musste, werden in Garmisch auch im-
mer wieder die Moglichkeiten eines ver-
stirkten, brancheniibergreifenden Mar-
ketings diskutiert. Den klugen Kopfen
der Branche ist vollig klar, dass die
Gleichung ,,Holzbau gleich Nachhaltig-
keit“ noch lange nicht in der Allgemein-
heit angekommen ist. Da hilft es auch
nur wenig, dass das politische und fast
allgegenwirtige Thema der Nachhaltig-
keit als Steilvorlage fiir die Branche ein-
gestuft wird — denn der Ball muss auch
ins Tor geschossen werden.

So vermutete Ministerialrat Hans-
Dieter Hegner, der zu Beginn des IHF
iiber das nachhaltige Bauen aus Regie-
rungs- und Verwaltungssicht referierte,
dass das Zeitfenster noch etwa 10 Jahre
offen sein werde, innerhalb dessen der
Holzbau seine immensen Chancen nut-
zen konne; danach jedoch sei es zu spét
und der Zug zu Gunsten anderer Bau-
materialien abgefahren. Jedenfalls wer-
de es keine ,,Lex Holz* geben, das hei3t
keine Vorschrift des Staates, dass Holz
vorrangig zu verwenden sei, so der Bun-
desbeamte. Jedoch sei die Branche ein-
geladen, sich ebenfalls am Runden
Tisch fiir Nachhaltiges Bauen zu beteili-
gen, der vom Bundesbauministerium
fiir Verkehr, Bau- und Stadtentwick-
lung initiiert worden sei.

Auch die bestehenden Zertifizie-
rungssysteme fiir Nachhaltiges Bauen
sind kein Selbstldufer fiir den Holzbau,

Holzbau

Ein umlaufendes Fassaden-Fensterband senkt nicht nur den Energiebedarf des
Objekts, sondern hebt nachweislich auch die Stimmung der Kunden.

da nicht nur die Okologie der Baustoffe,
sondern der gesamte Bauprozess samt
seiner wirtschaftlichen und sozialen
Faktoren beriicksichtigt werden. Wer
sich den Kriterienkatalog der Deut-
schen Gesellschaft fiir nachhaltiges
Bauen (DGNB) aus der Sicht des Holz-
auges anschaut, der mag ein wenig den
Mut verlieren.

Gesamtkonzept muss stimmen

Um so erfreulicher ist die Garmischer
Botschaft, dass ein Gewerbebau in
Holzbauweise die hochste Auszeich-
nung der im Aufschwung begriffenen
DGNB erringen konnte — das Pradikat
,,Gold“. Gemeint ist ein kiirzlich ent-
standener Rewe-Supermarkt in Berlin,
der sich vor allem durch drei Faktoren
auszeichnet: Nachhaltigkeit, CO2-Neu-
tralitdt sowie Tageslichtarchitektur. Das
Architekturbiiro Koch Architekten aus
Diisseldorf hat nicht nur ein iiberzeu-
gendes Energiekonzept realisiert, son-
dern es auch verstanden, das realisierte
Gebdude vorbildlich zu vermarkten
nach dem bekannten Motto ,,Tue Gutes
und rede dariiber.

Auf dem IHF hielt Charlotte Juhl-
Koch, Ehefrau des federfithrenden Ar-
chitekten Jiirgen Koch, einen engagier-
ten Vortrag, der vor allem eines zeigte:

Wandelemente in Holzrahmenbauweise mit Cellulose-Ddmmung flossen ebenfalls
positiv in das Nachhaltigkeitskonzept der Architekten ein.

dass Holz im Rahmen eines stimmigen
Nachhaltigkeitskonzepts durchaus als
wertvoller und 6kologischer Baustoff
wahrgenommen wird. Frau Koch stellte
nicht nur das Konzept des ,,Rewe Green
Buildings“ vor, sondern auch die vielen
Auszeichnungen, die damit gewonnen
werden konnten: So wurde der Super-
markt nicht nur von der DGNB ausge-
zeichnet, sondern auch als ,,Store of the
Year 2010“ vom Handelsverband
Deutschland innerhalb der Kategorie
,Food“. Der COz-neutrale Supermarkt
wurde zudem mit dem Preis ,Klima-
SchutzPartner des Jahres 2010 geehrt,
einem Umweltpreis, vergeben von zehn
Kammern und Verbidnden, darunter die
IHK Berlin. Auch wenn der IHF-Vor-
trag viele Dinge wiederholte, die inner-
halb der Holzwelt gut bekannt sind (wie
die forstwirtschaftliche Nachhaltigkeit
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Dieser Rewe-Markt in
ausgezeichnet.
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Moderner Gewerbebau mit Holz als Konstruktionsmaterial, auBerdem mit Photovoltaik, der Nutzung vpn Regenwasser und
Tageslicht, einer energieeffizienten Kiihlung sowie Erdwdrme zur Beheizung.

oder die CO»-Neutralitdt des Baustof-
fes), so wurde wieder einmal deutlich,
dass die Branche die Vorteile ihres Bau-
stoffes unter Marketinggesichtspunkten
noch lange nicht ausgereizt hat.

Aus diesem Grund lobte Koch die
Initiative der CO2-Bank, die durch den
Landesbeirat Holz Nordrhein-Westfa-
len ins Leben gerufen wurde und be-
treut wird. Die CO.-Bank ist eine Da-
tenbank, welche die Qualitdt und Men-
ge der Reduzierung des Treibhausgases
Kohlendioxid durch die Objekte und
Leistungen der Forst- und Holzwirt-
schaft international dokumentiert. Laut
Koch sei sie ein hervorragendes Instru-
ment, um der Offentlichkeit die Nach-
haltigkeit von Holz verstédrkt vor Augen
zu fiihren.

Das Architekturbiiro Koch habe den
»~Rewe Green Building“ in Berlin in die-
se CO,-Bank eintragen lassen, und zwar
nicht nur die tragende Struktur aus
Brettschichtholz, sondern auch die Zel-
lulose-Fiillung fiir die Warmeddmmung
in Dach und Wéanden. Durch die CO-
Bank wurde errechnet, dass durch den
Rewe-Markt 435 t CO; dauerhaft der
Atmosphére entzogen werden; dies ent-
spricht einer Pkw-Fahrt von etwa
2,9 Mio. km oder auch 72 Erdumrun-
dungen (bei einem CO.-Ausstofy von
150 g/km). Diese Rechnungen erschei-
nen dem Hélzernen zwar simpel, doch
haben sie den Vorteil, dass sie von je-

dem Biirger zu verstehen und nachzu-
vollziehen sind. Kurz gesagt, sie sind
pragnant und dadurch werbewirksam.
Und machen Holz wird zum sichtbaren
Symbol der Nachhaltigkeit.

Halbierter Energieverbrauch

Der iiber 1800 m2 groRRe Rewe-Markt,
der im November 2009 in Berlin eroff-
net wurde, punktet aber noch mit an-
deren Okologischen bzw. Klima rele-
vanten Komponenten. So wird zur Hei-
zung und Kiihlung des Gebédudes Erd-
wérme mittels tief sitzender Erdsonden
genutzt. Damit werden etwa 8% des
Energiebedarfs selbst erzeugt, so die Ar-
chitekten. Zudem wird zur Belichtung
des Marktes natiirliches Tageslicht ge-
nutzt, daher auch der Begriff der ,Ta-
geslichtarchitektur”. Uber Helligkeits-
sensoren wird dabei automatisch nur so
viel kiinstliches Licht zugeschaltet wie
notig. Das im deutschen Lebensmittel-
handel bisher kaum eingesetzte Prinzip
der Tageslichtarchitektur wird im ,,Re-
we Green Building“ durch ein 280 m
langes, umlaufendes Fassaden-Fenster-
band sowie 18 Dachlichtkuppeln reali-
siert. Diese MaRBnahme senkt nicht nur
den Energiebedarf des Objekts, sondern
hebt nachweislich auch die Stimmung
der Kunden.

Im Ergebnis verbraucht der nachhal-
tige Supermarkt der Rewe nur halb so-

viel Energie wie ein Standardmarkt. Die
noch benétigte Energie wird zu etwa
40 % ,Inhouse’ durch knapp 2000 m?
Photovoltaik auf dem Dach, etwa
350m? sichtbare PV-Module im Vor-
dach des Marktes sowie durch Geother-
mie produziert. Die in das Glas inte-
grierte PV-Anlage im Vordach setzt zu-
dem gestalterische Akzente und dient
gleichzeitig der natiirlichen Verschat-
tung der groBen Fensterflichen im
Frontbereich. Der neue Rewe-Markt
verfiigt auch iiber zwei Tankstellen fiir
Elektroautos, insgesamt bietet Rewe
mittlerweise elf dieser Stromtankstellen
im Berliner Stadtgebiet an.

Architekt und Marktbetreiber sind
sich sicher, dass die Mehrkosten des
Supermarktes sich innerhalb weniger
Jahre amortisieren werden. Der Image-
gewinn ldsst sich natiirlich nicht in Zah-
len fassen, steht jedoch ohne Frage be-
reits heute aus zwei Griinden fest: zum
einen passt der Baustoff Holz hervorra-
gend zur Rewe und ihrer Philosophie
der Nachhaltigkeit, zum anderen ist den
Kunden des Marktbetreibers die Zufrie-
denheit beim Kauf an ihren Gesichtern
abzulesen. Sie werden jedenfalls die
Holzkonstruktion — ob unbewusst oder
bewusst - in guter Erinnerung behalten.
Und der ein oder andere Kunde wird
kiinftig vielleicht sogar ,Holz“ mit
,hachhaltig” assoziieren.

Stephan Klein, Bonn



