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»Interzum Guangzhou«

Chinesische Zulieferer holen rasant auf

Grofer Besucher- und Ausstellerandrang auf »Interzum Guangzhou« und »China International Furniture Fair«

Bereits seit 2004 veranstalten Koln-Messe und China Foreign
Trade Centre gemeinsam die ,,Interzum Guangzhou* auf dem
Messegelinde der China Import and Export Fair. In diesem
Jahr prasentierten sich vom 28. bis zum 31. Mérz in 17 Hallen
1509 Aussteller, 3,5 % mehr als im Jahr zuvor. Das sind fast so
viele wie auf der Leitmesse ,,Interzum®, die alle zwei Jahre in
Koln stattfindet und diesmal mit 1800 Ausstellern rechnet. Bei
der Besucherzahl hat die chinesische Tochter die Mutter schon
ldngst abgehiingt. In diesem Jahr kamen 94 863 Besucher, 5,5 %
mehr als 2018 und ein Drittel mehr als zur , Interzum* in Koln
im Jahr 2017 (68 782). Mitverantwortlich fiir die hohe Frequen-
tierung der chinesischen Zuliefermesse ist die seit Jahren
parallel dazu stattfindende Mobelmesse ,,China International
Furniture Fair - Ciff“. Die inzwischen 43. Ausgabe der Messe
bot einmal mehr einen Einblick in den weiterhin wachsenden

Mobelmarkt der Volksrepublik, der mittlerweile etwa 40 %
der gesamten Weltproduktion ausmacht.

nsidern der chinesischen Volks-
wirtschaft ist klar, wie schnell und
dynamisch sich das Land entwi-
ckelt hat und heute ganz anders dasteht
als beispielsweise noch vor zehn Jahren.
Und wer durch die Innenstadt von Gu-
angzhou geht, fiir den besteht kein
Zweifel mehr: Die Chinesen haben uns
Européder in vielen Teilen eingeholt.
Dies ldsst sich an der Qualitdt der Ge-
béude und ihrer Innenausstattung eben-
so festmachen wie an der Kleidung und
technischen Ausstattung der Bewohner.
,Wir in Deutschland sollten uns
nichts vormachen, die Chinesen haben
uns in vielerlei Hinsicht bereits einge-
holt“, war denn auch des Ofteren von
deutschen Ausstellern der ,Interzum
Guangzhou“ zu horen, die den chinesi-
schen Mobelmarkt seit Jahren kennen.
Gleichzeitig werde die chinesische
Marktdynamik — auch im Bereich der
Mobelfertigung — in weiten Teilen der
deutschen Bevolkerung nach wie vor
unterschétzt. Gleichwohl, merkten die
Aussteller an, stehe ,Made in Germany*
in China immer noch fiir Spitzenquali-
tit und sei fiir viele Exporteure immer
noch ein Tiir6ffner auf dem chinesi-
schen Markt (siche Kasten).

Siidchinesische Hersteller
mit groBer Marktmacht

Guangzhou - auch unter dem Namen
Kanton bekannt - ist die Hauptstadt der
siidchinesischen Provinz Guangdong
und mit etwa 11 Mio. Einwohnern so
grof} wie Paris oder London. Von der
Einwohnerzahl wire diese siidchinesi-
sche Stadt noch mit den gréten Metro-
polen Europas vergleichbar, wiren da
nicht die anderen Millionenstédte, die
sich ebenfalls im Delta des Perlflusses
nahe von Hongkong dridngen und zu-
sammen mit Guangzhou eine Stiddtere-
gion mit insgesamt etwa 100 Mio. Ein-
wohnern bilden.

In dieser Stddteregion, die einen
Grofteil der stidchinesischen Provinz
Guangdong ausmacht, ist iber ein
Fiinftel der chinesischen Produktion
beheimatet. Dies ist einem Bericht
der Germany Trade & Invest (GTAI),
der Gesellschaft der Bundesrepublik
Deutschland fiir AuRenwirtschaft und
Standortmarketing, zu entnehmen. Ne-
ben der Stadt Dongguan hat besonders
Shunde (Foshan) starke Mdobelcluster.
In der Provinzhauptstadt Guangzhou
sitzt mit der Firma Guangdong Oppein
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Sechs der 17 Hallen der , Interzum Guangzhou" belegten Aussteller von Mébel-
beschldgen und Verbindungsmitteln - vorwiegend kamen die Firmen aus China.
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Mit Dekoren der Produktreihe ,Feelwood” warb Egger auf der Messe um die

Gunst der chinesischen Mébelhersteller.
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17 Hallen voll mit Besuchern und Zulieferprodukten: , Interzum Guangzhou*

Home einer der weltgroRten Hersteller
von Kiichenschridnken, wihrend in
der Stadt Huizhou eine weitere groRe
Firma, Housen Furniture, beheimatet
ist.

Zweimal ,,Ciff* pro Jahr

Die Bedeutung der Region Guang-
dong fiir die Mobelwirtschaft spiegelt
sich aber auch in der bedeutendsten
Mobelmesse des Landes wider, der
,,Ciff“, die jedes Friithjahr unter einem
Dach mit der ,Interzum Guangzhou*

stattfindet. Dazu kommt jeden Herbst
eine zweite ,,Ciff“ in Shanghai (vgl. HZ
Nr. 43 vom 26. Oktober 2018). Organi-
siert wird die Friihjahrsausgabe der
Messe von der Chinesischen Aufen-
handelsgruppe, der China Foreign Tra-
de Centre (Group), die seit etwa 50 Jah-
ren auf dem Messegelinde der China
Import and Export Fair (auch bekannt
als Canton Fair Complex) in Gu-
angzhou Messen veranstaltet.

Obwohl die China Import and Export
Fair mit ihren 40 Hallen zu den fiinf
groRten Messegelanden der Welt ge-

Fotos: Stephan Klein

hort, war ihre Hallenflidche von insge-
samt 340000 m? auch in diesem Friih-
jahr dem Ansturm der Mdbelaussteller
und ihrer Zulieferer bei Weitem nicht
gewachsen. Mit der Folge, dass sich die
ausstellenden Unternehmen auch 2019
in zwei Messephasen aufteilen mussten:
Vom 18. bis 21. Mérz (Phase 1) zeigten
die Hersteller von Wohn-, Kiichen- und
Badmébeln sowie die Anbieter von De-
koren, Textilien und Gartenmébel ihre
neuen Produkte. Vom 28. bis 31. Mérz
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Auf dem deutschen Gemeinschaftsstand der , Interzum Guangzhou” waren u.a. die Firmen Anthon, Grecon, Holz-Schnettler
Soest, Jowat, Fritz Kohl, Leuco, PWG, Renolit, Riepe, TTS Tooltechnic, Schwinn und Konrad Hornschuch vertreten.

Chinesische Zulieferer holen rasant auf
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folgte die Messephase zwei mit Herstel-
lern von Biiromdbeln und Hotelein-
richtungen einerseits sowie der ,Inter-
zum Guangzhou“ andererseits, die seit
vielen Jahren alle Bereiche der Mdbel-
zulieferindustrie im Portfolio hat.

Ubervolle Messehallen,
hohe Besucherzahlen

Insgesamt waren — beide Messepha-
sen betrachtet - in diesem Frithjahr et-
wa 4300 Aussteller in Guangzhou ver-
treten. Und eines wurde beim Gang
iiber das Messegelande wihrend der
zweiten Phase (vom 28. bis 31. Mirz)
iiberaus deutlich: Die Messe war bis auf
den letzten Standplatz ausgebucht und
platzte formlich aus allen Nahten. Dies
ldsst sich auch an den offiziellen Messe-
zahlen ablesen: Die gesamte Aussteller-
fliche von 760 000 m? iiberstieg die offi-
zielle Hallenfldche von 680000 m? (2 x
340000 m?) deutlich, d.h. zwei Messe-
phasen reichten eigentlich immer noch
nicht aus, um den gesamten Aussteller-
bedarf abzudecken; was dazu fiihrte,
dass sich viele der 4300 Aussteller mit
den tiberdachten AuRenbereichen des
Messegeldndes oder den Ridumen und
Gingen zwischen den Hallen zufrieden
geben mussten.

,Viele deutsche Firmen tun sich zu-
nehmend schwer, um geniigend Aus-
stellungsfliche zu bekommen®, meinte
auch Ursula Geismann von der Verbin-

degemeinschaft der Deutschen Holz-
und Mobelindustrie HDH und VDM,
Bad Honnef. ,Denn immer mehr chi-
nesische Firmen wollen auch auf der
Jnterzum  Guangzhou'  ausstellen,
wodurch der Konkurrenzdruck auf die
vorhandenen Messeflichen zunimmt.“

Deutsche zufrieden mit
der ,Interzum Guangzhou*

Seit 16 Jahren wird die ,Interzum Gu-
angzhou“ von der Kéln-Messe in Ko-
operation mit der China Import and Ex-
port Fair veranstaltet. Dieses Jahr beleg-
te die asiatische Mobelzulieferermesse
17 Hallen bzw. 150000 m? und damit
fast die Halfte aller Messehallen. Auf
der diesjihrigen ,Interzum  Gu-
angzhou* wurden 94 863 Besucher ge-
zdhlt (2018: 89858 Besucher) sowie
1509 Aussteller (2018: 1459 Aussteller).

Fiinf der 17 Hallen waren als interna-
tionale Hallen ausgewiesen, wo sich vor
allem auslidndische Maschinen- und
Werkzeughersteller fiir die Holzbear-
beitung wiederfanden, zusammen mit
Herstellern von Holzprodukten (Voll-
holz, Furniere, Holzwerkstoffe), Deko-
ren, Beschlidgen, Verbindungsmitteln
und anderen Produktgruppen. Wie auf
der ,Interzum* in K6In war in China al-
so das gesamte Spektrum der Mdbelzu-
liefererindustrie zu sehen — hinzu kom-
men allerdings im Gegensatz zu Koln
auch zahlreiche Maschinenhersteller.

Etwa 50 deutsche Firmen waren laut
Ausstellerverzeichnis auf der diesjdhri-
gen , Interzum Guangzhou* anzutreffen
— eine Zahl, die nur bedingt aussage-
kréftig ist, da viele deutsche Hersteller
durch ihre chinesische Tochter oder ei-
nen chinesischen Handler vertreten wa-
ren und somit im Ausstellerverzeichnis
unter ,deutscher Flagge* nicht auf-
tauchten. Dies galt auch fiir Homag, die
durch ihre chinesische Tochter Homag
China Golden Field vertreten war, so-
wie fiir Biesse.

Bei den 22 Unternehmen des deut-
schen Gemeinschaftsstands der ,Inter-
zum Guangzhou“ in Halle 15.1 hinge-
gen gab es keine solcher Unklarheiten;
hier fanden sich unter anderen Firmen
wieder wie Grecon China, Jowat, Fritz
Kohl, Anthon, Holz-Schnettler Soest,
Leuco, PWG Veneer-Backings, Renolit,
Riepe, TTS Tooltechnic, Schwinn und
Konrad Hornschuch (Continental).

Wie die Jahre zuvor wurde dieser Ge-
meinschaftsstand vom HDH organisiert
und betreut sowie finanziert mit Mitteln
des Wirtschaftsministeriums. ,,Alle Aus-
steller unseres Gemeinschaftsstandes
haben sich zufrieden bis sehr zufrieden
iiber den Messeverlauf und die Qualitét
der Gespriche geduRert®, stellte Geis-
mann fest. ,Made in Germany wird in
China immer noch sehr positiv gesehen,
entsprechend gut waren die deutschen
Teilstinde auch in diesem Jahr be-
sucht*.

Geismann hat die ,Interzum Gu-
angzhou“ von Anfang an begleitet, als
diese 2004 ihre Tore Offnete. Auf die

Im Gegensatz zur , Interzum” in Kéln stellen auf der Mobel-
zuliefermesse in Guangzhou auch Maschinenhersteller aus.
Darunter waren auch bekannte deutsche und italienische
BranchengroRen wie Altendorf, Homag, Biesse und SCM.
Der Mindener Hersteller von Kreissdgen betreibt eine zweite
Produktionsstatte im nordchinesischen Qinhuangdao, einer
Kustenstadt 6stlich von Peking.

»Interzum Guangzhou«
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Mébel aller Art gab es auf der Mébelmesse |, Ciff” zu sehen. Die Messe findet im

Frihjahr in zwei Phasen statt, um den groBen Andrang der Aussteller aufnehmen
zu kénnen. Im Bild zu sehen sind Mébel von Langfang City Huari Furniture Shares
aus dem GroBraum Peking. Sie stellt u.a. hochwertige Biiromébel im traditionell
chinesischen Design her, die auch représentativen Anspriichen gerecht werden.

Frage, wie sie die Aussichten fiir deut-
sche bzw. westeuropdische Aussteller
einschitze, meinte die Verbandspreche-
rin, dass deutsche Firmen noch viele
Jahre in China willkommen sein wiir-
den - vorausgesetzt, die EU schotte sich
wirtschaftlich nicht ebenfalls ab wie
derzeit die USA. ,Man kann nach wie
vor von einer Win-win-Situation zwi-
schen deutschen und chinesischen Fir-
men sprechen: Die deutschen Expor-
teure benétigen den Zugang zum chine-
sischen Binnenmarkt, wéhrend die Chi-
nesen weiterhin vom Technologietrans-
fer aus Deutschland profitieren.“

Chinesischer Mobelmarkt
konsolidiert sich

Ebenfalls am deutschen Gemein-
schaftsstand vertreten war die Jowat
(Beijing) Adhesives. Ihr Vizeprasident
fiir die asiatisch-pazifische Region, Dr.
Ralf Schelbach, duRerte sich verhalten
positiv iiber die Aussichten deutscher
Mobelzulieferer, und dies aus zwei
Griinden: Zum einen schrumpfe der
Technologievorsprung zum  chinesi-
schen Wettbewerb zusehends, was so-

wohl die Qualitét der zugelieferten Ma-
terialien als auch der gefertigten Mbel
selbst betreffe.

,Zum anderen konnen wir eine Kon-
solidierung des Mobelmarktes in China
feststellen. Diese ist z.B. ablesbar an
den ausgegebenen Expansionszielen
grofRer Aktienunternehmen wie dem
Kiichenhersteller Oppein Home, der
heute nicht mehr von 30% sondern
eher von 10 bis 15% Wachstum pro
Jahr spricht. Zudem gibt es in China
vermehrt Leimhersteller, die beziiglich
ihrer Produktqualitdt und Investitions-
kraft als Konkurrenten absolut ernst zu
nehmen sind.“ Insgesamt werde in
Deutschland der chinesische Markt
vielfach unterschétzt, auch der hohe
Lebensstandard in chinesischen GroR-
stidten werde hdufig nicht richtig dar-
gestellt, betonte der Klebstoffexperte.

Der Vorsprung Deutschlands zu den
chinesischen Herstellern sei vor allem
im hohen Niveau des Ausbildungssys-
tems auszumachen, so Schelbach. ,Hier
diirfen wir mit unseren Anstrengungen
nicht nachlassen, gerade was die tra-
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Die Hochhduser der Innenstadt Guangzhous geben einen Eindruck von den etwa 100 Mio. Menschen, die sich innerhalb der
Stédteregion der stidchinesischen Provinz Guangdong (im Delta des Perlflusses nahe von Hongkong) drangen. Bedingt durch
das subtropische Klima der Region im Siiden des Landes behalten die meisten Biume auch im Winter ihre Blétter. Das Bild
rechts Bild zeigt einen Park in der Innenstadt mit einer Uferbepflanzung aus Sumpfzypressen.

Chinesische Zulieferer holen rasant auf
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»Made in Germany" 6ffnet in China
noch immer Tiren. Dies ist speziell
fiir vor Ort unbekannte Neueinstei-
ger hilfreich. Als alleiniges Verkaufs-
argument genlgt es aber nicht.
+Wer in China dauerhaft und erfolg-
reich Geschifte machen will, muss
sich komplett auf den Markt einlas-
sen”, so ein deutscher Firmenvertre-
ter. Die Kunden erwarten zuneh-
mend schnelle Reaktionen und die
prazise Erflllung ihrer Bedurfnisse.
Die Herausforderung der Zukunft ist
der Erhalt des notwendigen Innova-
tionsvorsprungs.

In China wird ,Made in Germany"
unerschitterlich mit Spitzenqualitat
gleichgesetzt. Darin sind sich chine-
sische Kunden tiber alle Branchen
hinweg einig. Auch Negativschlag-
zeilen wie der Abgasskandal haben
daran nichts gedndert. ,,In China ge-
hen die Leute davon aus, dass sich
niemand véllig an die Vorschriften
hélt. In Deutschland ist es genau
umgekehrt — wenn dann einmal et-
was passiert, ist die Empérung
groB", so die Einschatzung eines
chinesischen Ingenieurs, der lange in
Deutschland gelebt hat. Manche
vermuten hinter der Aufdeckung so-
gar die Absicht der US-Amerikaner,
einen Konkurrenten zu schwéchen.

Dalai Lama und Taiwan

Viel hohere Wellen schlagen in Chi-
na hingegen politische Themen in
den deutschen Medien (etwa Dalai-
Lama-Zitate oder Taiwan-Nennun-
gen). Nicht den besten Eindruck hin-
terldsst auch die Infrastruktur, wenn
Chinesen auf Reisen nach Deutsch-
land kommen: Unpiinktliche und am
falschen Gleis einfahrende Zuge,
Schlaglécher in den StraBen und un-
gepflegte Innenstidte entsprechen
nicht dem Bild, das in China mit
deutschen Tugenden wie Piinktlich-
keit, Zuverldssigkeit und Sauberkeit
verbunden wird. Und dass Deutsch-

tiv ins Auge féllt.

HINTERGRUND

»Deutsche Produkte sind nicht schlechter,
aber chinesische besser geworden«

land bei den Pisa-Tests (Anmerkung:
internationale Schulleistungsuntersu-
chungen) keine Spitzenpositionen
belegt, wird auch in China wahrge-
nommen.

Nicht mehr ganz
so unerreichbar

Entsprechend gilt ,Made in Germa-
ny" heute als nicht mehr ganz so
unerreichbar wie noch vor 10 oder
20 Jahren. Dazu kommt: Die deut-
schen Produkte sind nicht schlechter
geworden, aber chinesische Marken
haben sich deutlich verbessert. Bei
erneuerbaren Energien zum Beispiel
war die Lernkurve enorm. Deutsche
Firmen miissen sich also anstrengen,
vorhandene Innovationsvorspriinge
zu halten.

In manchen Segmenten hat China
Deutschland sogar uberfliigelt, etwa
bei der Telekommunikations- und
Informationstechnik mit Firmen wie
Tencent, Huawei oder Alibaba. Rie-
sige Fortschritte gab es zum Beispiel
bei der kinstlichen Intelligenz ein-
schlieRlich  Bilderkennung, Daten-
sammlung und -strukturierung.
Zwar o6ffnet ,Made in Germany"” in
China nach wie vor Tiiren. Vor allem
wenn es gilt, Neukunden zu interes-
sieren, fiir die die eigene Marke oder
Firma kein Begriff sind. Dies besté-
tigte beispielsweise der Vertreter ei-
nes deutschen Schuhherstellers, der
gerade im Begriff ist, sich am Markt
zu etablieren. Hintergrund ist, dass
alles, was aus Deutschland kommt,
anders als etwa lokale Erzeugnisse,
nicht hinterfragt wird. Aber als allei-
niges Verkaufsargument fihrt es
nicht zum Erfolg. Weitere branchen-
abhéngig unterschiedliche MaBnah-
men mussen hinzukommen.

Quelle: Stefanie Schmitt, Made in Ger-
many steht in China immer noch fiir
Spitzenqualitdt, Germany Trade & In-
vest — GTAI, 13. August 2018

Unpinktliche und am falschen Gleis einfahrende Ztige, Schlaglécher in den
StraBen und ungepflegte Innenstddte entsprechen nicht dem Bild, das in
China mit deutschen Tugenden verbunden wird. Im Bild zu sehen ist eine
U-Bahn-Station der Stadt Guangzhou, die allein durch ihre Sauberkeit posi-

Foto. Klein

dierte Qualitdt der gewerblichen und
handwerklichen Ausbildung in
Deutschland betrifft.”

Zu einer dhnlichen Beurteilung des
chinesischen Markts kommt Ulrich
Drissler, Verkaufsmanager von Homag.
Auch er nimmt eine Konsolidierung
des chinesischen Mdbelinlandmarktes
wabhr, vor allem dadurch, da der Woh-
nungsbau derzeit seitens der Regierung
im ganzen Land gebremst werde. Driss-
ler erinnerte auch an die Parole der chi-
nesischen Regierung, bis 2025 eine
Unabhingigkeit von Importen zu errei-
chen; dies kénne zu einem Abbremsen
ausldndischer Importe fithren. Hier
gibe es fiir auslindischen Investoren
durchaus eine Unsicherheit, die durch
den Zollstreit mit den USA noch ge-
schiirt werde.

Innovationssprung
nicht selbstverstiandlich

Beziiglich des Mbelmarktes in ganz
China stellt Drissler folgende Tenden-
zen fest: Die groRen Wohnungsbaufir-
men Chinas bauten mehr und mehr
eigene Kapazititen zur Fertigung von
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Ein Handwerker bearbeitet eine Holzstltze in einem buddhistischen Kloster von
Guangzhou; vor dem Gebrauch der Handkreissége kommt Rauchwerk in Form
von Rducherstdbchen zum Einsatz. Uber Jahrhunderte war Holz in Tempeln und

Klostern das bevorzugte Baumaterial.

Mobeln und Inneneinrichtungen auf,
was zu einer Verlagerung sowie einer
Konzentration der Produktion fiihren
werde. Zudem sei die Nachfrage nach
Mobeln gehobener, européischer Qua-
litdt gerade in den GroRstédten Chinas
mit ihrer gewachsenen Mittelschicht
steigend, wihrend im ldndlichen Be-
reich und in den Randbereichen chine-
sischer Stddte eine mittlere bis untere
Maobelqualitit nachgefragt werde.

Marc Pfetzing, verantwortlich fiir die
Region Fernost bei Schuler Consulting
mit Sitz in Kuala Lumpur, unterstrich
und ergdnzte die Aussagen Drisslers.
Vor allem die Schulung der Maschinen-
fithrer sowie die regelméRige Wartung
der Anlagen seien Voraussetzungen fiir
eine Mobelqualitit, die den gehobenen
Erwartungen chinesischer Verbraucher
entspreche.

Zudem zeige die Umsatzentwicklung
der chinesischen Hersteller von Holz-
bearbeitungsmaschinen, dass diese
durchaus ziigig zu den mitteleuropéi-
schen Produzenten aufholten, was sich
u.a. in einer steigenden Anzahl von
Eigenentwicklungen innerhalb  des
Maschinenbaus bemerkbar mache, so

Pfetzing. Hier sei der Vorsprung deut-
scher Maschinen- und Anlagenherstel-
ler vor allem in der Softwareentwick-
lung auszumachen, die immer mehr
Komponenten der Fertigung sowie Tei-
le des Unternehmens miteinander ver-
binden wiirden.

Vorsprung schmilzt
wie Eis in der Sonne

Insgesamt ldsst sich von der diesjéhri-
gen ,Interzum Guangzhou“ der Ein-
druck mitnehmen, dass sich die deut-
schen und europdischen Unternehmen
und Forschungseinrichtungen keines-
falls auf ihrem Innovationsvorsprung
ausruhen konnen. Denn dieser schmilzt
im Fernen Osten und namentlich in
China schneller dahin, als sich derzeit
viele Menschen in Deutschland einge-
stehen wollen. Von daher ist jener kiih-
ne Aktionsplan ,Made in China 2025,
mit dem die chinesische Regierung die
Innovations- und Weltmarktfiihrer-
schaft in definierten Zukunftsindustrien
bis 2049 anstrebt, durchaus ernst zu
nehmen.

Stephan Klein, Bonn
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